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ÜBER UNS 

SPIL GAMES ist Marktführer auf dem Gebiet von Online Casual Gaming-Websites. Wir stellen weltweit auf 50 

Spielportalen in mehr als 20 Sprachen Online Games zur Verfügung. Jedes unserer Portale konzentriert sich auf 

ein spezifisches Marktsegment, z.B. Familien (Frauen 20+ und ihre Kinder), Teenager, junge Teenager und 

Mädchen. Zudem wurden unsere Spielportale durch Nutzung eines Domainnamens und einer Website in der 

entsprechenden Sprache sowie zudem anhand gezielter Spielinhalte für den jeweiligen Markt lokalisiert. 

Unsere umfassenden Kenntnisse des Online Game-Markts (insbesondere auf dem Gebiet von Online Casual 

Games und MMO-Games) versetzen uns die Lage, maßgeschneiderte Portale für den lokalen Markt zugunsten 

der Bereitstellung von kostenlos spielbaren Casual Games zu realisieren. Monatlich besuchen 100 Millionen 

verschiedene Nutzer unsere Spielportale, um eines unserer kostenlosen Online Games zu spielen. 

Wir arbeiten nicht nur mit weltweit führenden Spieleentwicklern und Publishern zusammen, sondern SPIL 

GAMES verfügt zudem auch über ein eigenes Game-Studio. Dieses Team ist für die Entwicklung von 

zielgruppengerichteten, qualitativ hochwertigen Games verantwortlich, die sich an den Wünschen unserer 

Besucher orientieren. 

Mit mehr als 4.000 Spielen in unserem derzeitigen Portfolio ist SPIL GAMES Marktführer auf dem Gebiet von 

Online Casual Games. Es freut uns außerordentlich, dass uns Verbraucher aus allen Bevölkerungsschichten und 

aus allen Teilen der Welt besuchen, um ihre tägliche Dosis unterhaltsamen und abwechslungsreichen 

interaktiven Entertainments zu erhalten. 

Unsere Erfolgsfaktoren: 

¶ kostenlose unterhaltsame und abwechslungsreiche Spiele; 

¶ umfassende Kenntnisse des Game-Markts; 

¶ spezifisch auf die Zielgruppe abgestimmte Spiele, die im eigenen Haus produziert werden; 

¶ lokalisierte Spiele und Sprache für jedes unserer Zielländer; 

¶ Partnerschaften mit führenden Spiele-Publishern; 

¶ Spielportale mit den höchsten Besucherzahlen der Welt; 

¶ jeden Monat mindestens 7% Wachstum der Besucherzahl! 

Dank der qualitativ hochwertigen Spiele, die wir auf unserer immer noch wachsenden Anzahl Spielportale 

anbieten, konnten wir uns als Marktführer auf dem Gebiet von Online Casual Games positionieren. 
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GESCHICHTE UND AUSGANGSPUNKTE 

Anfang 2001 legten zwei niederländische Unternehmer den Grundstein für ein Unternehmen, das sich mit der 

Bereitstellung von unterhaltsamen, leicht zugänglichen und qualitativ hochwertigen Spielen für verschiedene 

Zielgruppen weltweit befassen sollte. Der Name dieses Unternehmens lautete SPILL Group. Im Jahre 2004 

lancierten sie ihr erstes Online Game-Portal, und zwar die niederländische Website www.spelletjes.nl. 

Zwischen 2004 und 2006 expandierte das Unternehmen durch die Entwicklung von Spielportalen für andere 

europäische Länder, und die SPILL Group wuchs durch die Kooperation mit großen Publishern und Entwicklern 

in der Casual Game-Branche. 

Dank des enormen Erfolgs der europäischen Websites konnte die SPILL Group im Jahre 2007 schließlich auch 

die Märkte in Übersee erobern. Das Unternehmen kaufte einen Mehrheitsanteil an dem chinesischen 

Spieleentwicklungsunternehmen Zlong und begann ab diesem Zeitpunkt, auch selbst Spiele zu entwerfen. 

Zudem fügte die SPILL Group ihrem Bestand an Zielmärkten in dem Jahr auch die Vereinigten Staaten und 

Großbritannien hinzu. Anfang 2008 richtete die SPILL Group ihre Aufmerksamkeit dann auf den MMORPG 

(Massively Multiplayer Online Role Playing Game)-Sektor, und zwar durch die Anschaffung von ONRPG.com, 

einem der größten MMO-Portale mit einer umfangreichen Community. 

Durch die Lancierung von Spielportalen, die weltweit hohe Besucherzahlen anziehen, hat sich die SPILL Group 

zu einem der erfolgreichsten Game-Unternehmen der Welt entwickelt. Im Jahre 2008 änderte das 

Unternehmen seine Identität, indem es einen Namen annahm, der seine Position auf dem Spielemarkt und 

seinen Fokus auf die Spieleindustrie besser zum Ausdruck bringen konnte: Aus der SPILL Group wurde SPIL 

GAMES. Neben dieser Namensänderung erhielt auch die allgemeine Identität des Unternehmens ein 

komplettes Makeover, und es wurde eine neue Unternehmenswebsite präsentiert. 

Inzwischen ist SPIL GAMES ein multinationales Unternehmen mit Geschäftsstellen in den Niederlanden, China 

und Polen und mit 50 Online Game-Portalen weltweit. 

SPIL GAMES steht für: 

¶ Vergnügen und Genuss unserer eigenen Spiele; 

¶ Ehrgeiz und Dynamik; 

¶ Enthusiasmus bei allem, was wir in die Hand nehmen; 

¶ Internationale Orientierung und Erreichung des weltweiten Markts; 

¶ Stolz auf die Position als Marktführer; 

¶ Leidenschaft und felsenfester Glaube an unser Produkt. 
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MANAGEMENT 

Peter Driessen, Chief Executive Officer, Mitbegründer und 

Miteigentümer von SPIL GAMES 

Peter Driessen gründete SPIL GAMES im Jahre 2001 zusammen mit COO Bennie Eeftink. 

.Ŝƛ ŘŜǊ DǊǸƴŘǳƴƎ ǿŀǊ Ŝǎ tŜǘŜǊǎ ½ƛŜƭΣ Ŝƛƴ αƎƻƭŘŜƴŜǎ ¢ŜŀƳά ȊǳǎŀƳƳŜƴȊǳǎǘŜƭƭŜƴΣ Řŀǎ ŘŜƴ 

Wünschen der heutigen Verbraucher entgegen kommt, um die besten Games und Portale 

zu entwickeln und auf diese Weise die höchsten Besucherzahlen anzuziehen. 

Als CEO leitet Peter das Managementteam mit einem Fokus auf HR-Management, 

Strategie sowie Fusionen und Übernahmen. Sein Konzept, in die richtigen Menschen mit 

klaren langfristigen Zielen vor Augen zu investieren, ist ein wichtiger Faktor für den Erfolg 

von SPIL GAMES bei der Suche nach neuen Möglichkeiten und Herausforderungen im 

Rahmen des Online Gaming. 

Vor der Gründung von SPIL GAMES war Peter Eigentümer eines Beratungsunternehmens, das auf die 

Realisierung von Assessments und Managementcoaching spezialisiert war. Sein Unternehmergeist und sein 

Interesse an den Medien inspirierten ihn dazu, mit Bennie Eeftink an der Errichtung einer Online Community 

für niederländische Jugendliche zu arbeiten. Auf dieser Grundlage entwickelte das Team verschiedene 

Websites und Portale, die sich im Laufe der Zeit stets mehr auf Casual Gaming konzentrierten. 

 

Bennie Eeftink, Chief Strategy Officer, Mitbegründer und Miteigentümer 

von SPIL GAMES 

Bennie Eeftink gründete SPIL GAMES zusammen mit CEO Peter Driessen. Seine Stärken 

sind strategische Positionierung und New Business.  

Nach Abschluss seines Marketing-Studiums im Jahre 1999 gründete Bennie sein erstes 

Internetunternehmen, genannt EMS (Eeftink Marketing Services), das auf Online 

Communities sowie den Handel mit Domainnamen spezialisiert war. Dank der 

Arbeitserfahrung, die er auf diese Weise erhielt, wurde Bennie Experte auf dem Gebiet 

von Internetnutzern und internetbezogenen Marketingmethoden.  

Bennie besitzt eine Leidenschaft für Unternehmertum und berät das Managementteam 

bei der Suche nach den bestmöglichen Lösungen sowie der Realisierung der 

Unternehmenszielsetzungen. 
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Bret Kelly, Chief Technology Officer 

 Als Chief Technology Officer von SPIL GAMES besitzt Bret Kelly die Verantwortung 

für die technische Entwicklung der Websites des Unternehmens weltweit auf der 

Grundlage technischer Innovationen sowie operationeller Infrastruktur. 

Bevor er seine Tätigkeit für SPIL GAMES aufnahm, war Bret als CTO bei 

Marktplaats.nl angestellt, wo er die Technikabteilung durch die Umstrukturierung 

des Unternehmens führte. Zudem gelang es ihm, das Wachstum des Unternehmens 

nach dessen Erwerb durch eBay beträchtlich zu beschleunigen. Vor seiner Arbeit für 

Marktplaats.nl war Bret sieben Jahre lang als technischer Berater für Accenture tätig; 

zu seinen Kunden gehörten unter anderem Microsoft, American Express, Gateway, 

Texas Instruments, eBay usw. 

Bret hat den Bachelor-Studiengang Maschinenbau an der Universität Illinois, Urbana-

Champaign, mit Auszeichnung absolviert. 

 

Willem van Wijmen, Chief Financial Officer 

 Willem kam im Jahre 2007 zu SPIL GAMES, wo er als Chief Financial Officer tätig ist. 

Die Karriere von Willem begann beim internationalen Beratungsunternehmen KPMG, 

für das er drei Jahre als Top-Level-Consultant in der Abteilung Corporate Finance 

gearbeitet hat. Sein erster Kontakt mit den neuen Medien kam in der Zeit zustande, in 

der er für das Business News Radio (BNR) tätig war, wo er eine Position als 

Finanzdirektor besaß. Dort spielte er eine wichtige Rolle bei der Errichtung von 

Finanzsystemen, der Restrukturierung und der Integration von verschiedenen 

Geschäftseinheiten. 

Willem besitzt ein Business Administration-Diplom der Wirtschaftsuniversität 

Nyenrode sowie ein Betriebswirtschaftsdiplom der Universität von Amsterdam. 

 

  

http://www.spillgroup.com/management_willem.php
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Sidney Mock, Chief Commercial Officer 

 Sidney Mock, der Chief Commercial Officer von SPIL GAMES, ist für die Festlegung 

und Implementierung der internationalen Marketingstrategie des Unternehmens 

verantwortlich. Er leitet sämtliche einkunftsbezogenen Aktivitäten und beaufsichtigt 

die verschiedenen Sales Teams, die das Unternehmen weltweit besitzt. 

Sidney kam im Jahre 2008 zu SPIL, nachdem er lange Zeit bei Google als Industry 

Leader für die Niederlande gearbeitet hat, wo er für den Verkauf von Google-

Produkten in den Sektoren Finanzdienstleistungen, Publisher sowie 

Automobilindustrie verantwortlich war. Vor dieser Zeit war er als Country 

Marketing Manager in den Benelux-Staaten für die Lancierung und das Wachstum 

aller Google-Produkte und -Dienstleistungen in dieser Region zuständig. 

Bevor er bei Google seine Tätigkeiten aufnahm, hatte Sidney sich als Marketing 

Director bei Monster Worldwide bereits einen Namen gemacht, indem er dafür sorgte, dass Monster das erste 

Unternehmen auf dem niederländischen Markt wurŘŜΦ 5ƛŜ Ƴƛǘ ŜƛƴŜƳ tǊŜƛǎ ŀǳǎƎŜȊŜƛŎƘƴŜǘŜ YŀƳǇŀƎƴŜ αDƻΗ 

DƻΗ DƻΗάΣ ŦǸǊ ŘƛŜ aƻƴǎǘŜǊ ŘŜƴ bŜǿ ¸ƻǊƪŜǊ DƻƭŘŜƴŜƴ 9CCL9 ŦǸǊ ŘƛŜ ǾƛŜƭǾŜǊǎǇǊŜŎƘŜƴŘǎǘŜ aŀǊƪŜǘƛƴƎƪŀƳǇŀƎƴŜ 

erhielt, stammte aus seiner Hand. Anschließend arbeitete er noch als Marketing Manager bei Smart, wo er die 

Verantwortung für die Einführung von Smart auf dem niederländischen Markt trug. 

Sidney hat an der Wirtschaftsuniversität Nyenrode studiert. Er ist ein leidenschaftlicher Internetnutzer und 

entwickelte seine erste Website im Jahre 1996. 

 

Marc van der Chijs, Chief Executive Officer Asia 

 Als CEO von SPIL GAMES Asien ist Marc van der Chijs für alle Spielportale des 

Unternehmens auf dem asiatischen Markt sowie das hauseigene 

Spieleentwicklungsstudio, Zlong Games, verantwortlich. 

Mit einem Master in Business Economics von der Universität Maastricht verfügt er 

über einen Hintergrund, der sich auf dem Gebiet von Business Management und 

Technologie stetig weiterentwickelt hat. 

Bevor er zu SPIL GAMES kam, war Marc Mitbegründer und aktives 

Vorstandsmitglied der führenden chinesischen Videosite Tudou.com. Von 1996 bis 

2002 besaß Marc verschiedene Managementpositionen beim Autohersteller 

Daimler in Stuttgart und in Peking. 

Mit seiner Mehrsprachigkeit (niederländisch, englisch, deutsch und französisch) und 

einem extrem ausgeprägten Interesse an sowohl der Internetindustrie als auch dem Gaming ist er zu Recht 

stolz darauf, sich das Wachstum von SPIL GAMES Asien zuschreiben zu dürfen. 

  

http://www.spillgroup.com/management_willem.php
http://www.spillgroup.com/management_willem.php
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LEISTUNG DER PORTALE 
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LISTE VON SPIELPORTALEN

Europäische Spielportale 

England: 

¶ www.games.co.uk 2007 

¶ www.mygames.co.uk 2007 

¶ www.girlsgogames.co.uk 2007 

Niederlande: 

¶ www.spel.nl 2006 

¶ www.spelletjes.nl 2004 

¶ www.girlsgogames.nl 2007 

Deutschland: 

¶ www.jetztspielen.de 2006 

¶ www.spielen.com 2007 

¶ www.girlsgogames.de 2007 

Frankreich: 

¶ www.jeux.fr 2004 

¶ www.jeu.fr 2004 

¶ www.girlsgogames.fr 2007 

Spanien: 

¶ www.juegos.com 2007 

¶ www.zapjuegos.com 2007 

¶ www.juegosdechicas.com 2007  

Italien: 

¶ www.gioco.it 2008 

¶ www.giocaregratis.it 2008 

¶ www.girlsgogames.it 2007 

Polen: 

¶ www.gry.pl 2005 

¶ www.minigry.pl 2008 

¶ www.girlsgogames.pl 2007 

 

 

Schweden: 

¶ www.spela.se 2007 

¶ www.spel.eu 2008 

¶ www.girlsgogames.se 2007 

Portugal: 

¶ www.ojogos.pt 2006 

Russland: 

¶ www.ourgames.ru 2007 

¶ www.flashgames.ru 2007 

¶ www.girlsgogames.ru 2008 

 

Nordamerikanische Spielportale 

¶ www.gamesgames.com 2006 

¶ www.agame.com 2006 

¶ www.girlsgogames.com 2007 

¶ www.onrpg.com 2008 

¶ www.a10.com 2008 

 

Lateinamerikanische Spielportale 

¶ www.juegos.com 2008 

¶ www.zapjuegos.com 2007 

¶ www.juegosdechicas.com 2007 

Brasilien: 

¶ www.ojogos.com.br 2007 

¶ www.clickjogos.com 2007 

¶ www.girlsgogames.com.br 2007 

 

http://www.games.co.uk/
http://www.mygames.co.uk/
http://www.girlsgogames.co.uk/
http://www.spel.nl/
http://www.spelletjes.nl/
http://www.girlsgogames.nl/
http://www.jetztspielen.de/
http://www.spielen.com/
http://www.girlsgogames.de/
http://www.jeux.fr/
http://www.jeu.fr/
http://www.girlsgogames.fr/
http://www.juegos.com/
http://www.zapjuegos.com/
http://www.juegosdechicas.com/
http://www.gioco.it/
http://www.giocaregratis.it/
http://www.girlsgogames.it/
http://www.gry.pl/
http://www.minigry.pl/
http://www.girlsgogames.pl/
http://www.spela.se/
http://www.spel.eu/
http://www.girlsgogames.se/
http://www.ojogos.pt/
http://www.ourgames.ru/
http://www.flashgames.ru/
http://www.girlsgogames.ru/
http://www.gamesgames.com/
http://www.agame.com/
http://www.girlsgogames.com/
http://www.onrpg.com/
http://www.a10.com/
http://www.juegos.com/
http://www.zapjuegos.com/
http://www.juegosdechicas.com/
http://www.ojogos.com.br/
http://www.clickjogos.com/
http://www.girlsgogames.com.br/
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Asiatische Spielportale 

China: 

¶ www.game.com.cn 2006 

¶ www.xiaoyouxi.com 2007  

Indien: 

¶ www.game.co.in 2008 

Indonesien: 

¶ www.games.co.id 2007 

Malaysia: 

¶ www.game.com.my 2008 

Japan: 

¶ www.egames.jp 2008 

 

 

  

http://www.game.com.cn/
http://www.xiaoyouxi.com/
http://www.game.co.in/
http://www.games.co.id/
http://www.game.com.my/
http://www.egames.jp/
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PORTALE IM FAMILIENSEGMENT 

 

  


